. Bij de Jaak

HERENTALS

Verdubbeling productiecapaciteit moet stijgende vraag naar Belgische bruidsmode opvangen

“De Amerikaanse smaak is anders:
hoe meer een jurk blinkt, hoe beter”

Met Marylise en Rembo Styling
brengt de familie De Vlieger jaar-
lijks nieuwe modellen in twee
bruidsmerken op de markt. Dat
die wereldwijd in de smaak val-
len, bewijst het feit dat het He-
rentalse bedrijf de productie in
Portugal momenteel verdubbelt.

Trouwen zit al enkele jaren weer
in de lift. Dat merkt ook de
Marylise & Rembo Fashion Group
(MRFG) met kantoren en ateliers
in het Frame 21-gebouw naast de
E313 in Herentals. Onder de twee
merken Marylise — eerder klassie-
ke bruidsmode — en Rembo Sty-
ling — iets gedurfder en meer
bohemien - lanceert het familie-
bedrijf jaarlijks ruim vijftig nieu-
we modellen van bruidsjurken.
Om die wereldwijd te promoten,
neemt het volgende week voor de
derde keer als enige Belgische
modehuis deel aan de befaamde
Barcelona Bridal Fashion Week.

“Met onze unicke stijl vallen we
bij het toenemende aantal trou-
wers in de smaak, want we zien
het aantal orders stijgen”, zegt
zaakvoerster Chiara De Vlieger,
met haar 29 jaar de vierde gene-
ratie MRFG. “Het probleem is dat
we momenteel aan ons plafond
zitten, omdat onze productie-
eenheid in Portugal te klein is ge-
worden. Daarom hebben we een
nieuwe snijtafel gekocht, maar
daarvoor is extra ruimte nodig.
Het gebouw dat we drie jaar gele-
den in Portugal optrokken, zijn
we daarom nu volop aan het uit-
breiden. In feite verdubbelen we
er in oppervlakte.”

Twintig landen

De familiale verankering is ver-
zekerd, want broer Cedric (28)
heeft zijn vorige baan bij
consultancybureau Deloitte opge-
zegd om mee in het bedrijf te
stappen. Hij staat sinds eind vorig
jaar aan het hoofd van de produc-
tie in Portugal, terwijl Chiara alle
zaken in Herentals aanstuurt. De
onderneming bestaat al meer dan
90 jaar, sinds Chiara’s overgroot-
ouders in 1926 in Antwerpen
hoedenwinkel ‘Le Chapeau’ open-
den. Het zijn haar ouders Werner
en Karine De Vlieger-De Bussche-
re die voluit de kaart van de
bruidsmode trokken. De feestelij-
ke jurken zijn intussen in 629 ver-
kooppunten in twintig verschil-
lende landen te koop.

Op dat vlak is de Barcelona
Bridal Fashion Week de uitgele-
zen plek om de nieuwe collecties
voor te stellen. “Ja, we doen aan
heel wat beurzen mee, maar deze
is voor bruidsmode misschien wel
de belangrijkste ter wereld. Je be-
reikt er alle mogelijke Europese
afnemers en een potentieel pu-
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Chiara De Vlieger

Zaakvoerster Marylise
& Rembo Fashion Group

“Op de beurs in
Barcelona pakken
we uit met fluo
bruidskleding.”

bliek uit Japan, Amerika en Aus-
tralié.”

Amerikaanse markt

De Kempense firma probeert al
enkele jaren door te dringen op
de Amerikaanse markt, maar dat
verloopt minder vlot dan ge-
hoopt. “We hebben er enkele win-
kels die onze jurken verkopen. We
hebben er dus een voet tussen de
deur, maar het is eerder een kin-
dervoetje. Amerikanen schermen
hun marke sterk af. Bovendien
wijkt hun smaak nogal af. Onze
trouwjurken zijn vaak wat losser,
wij hechten heel veel belang aan
comfort. Amerikanen zijn veel
klassieker. Hoe harder de jurk

De collectie is klaar om volgende week op de internationale Barcelona
Bridal Fashion Week vertoond te worden.
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Marylise & Rembo
Fashion Group

@ Zaakvoerders: Chiara en
Cedric De Vlieger, vierde ge-
neratie in het bedrijf.

@ Adres: Diamantstraat 10 bus
102 in Herentals.

@ Start: 1926, gestart als winkel
‘Le Chapeau’ met dameshoe-
den en accessoires voor brui-
den, vanaf de jaren 70 komt er
Marylise bij en later de over-
name van Rembo Styling.

@ Activiteit: Bruidsmode met
eerder klassieke jurken (Mary-
lise) en meer gericht op de dy-
namische bruid met minder
traditionele en meer bohe-
mien jurken (Rembo Styling).

® Werknemers: 84 mensen.

@ Jaaromzet: 9 miljoen euro in
Belgié en Portugal. (ho)

@ www.marylisebridal.com,

www.rembo-styling.com

De zaakvoerders bespreken de nieuwe ontwerpen met Ruth Donné.

blinkt, hoe beter”, lacht Chiara De
Vlieger.

Broekpak voor bruid

Tijdens de bruidsmodeweek in
Barcelona vorig jaar liep de col-
lectie in de kijker met een broek-
pak voor de bruid. Dit jaar pre-
senteert het bedrijf collecties on-
der de noemer Cosmic Love. “Op
zo'n beurs moet je uitpakken met
enkele items die de aandacht
trekken. Vorig jaar was dat een
broekpak, dit jaar fluo huwelijks-
kleding. Niet dat wij verwachten
dat de bruiden volgend seizoen in
fluo naar het altaar stappen. Voor
zo'n internationale beurs bestaat
20% van je collectie uit eyecat-
chers, de overige 80% uit com-
merciéle bruidsmode.”
HANS OTTEN




